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ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
で
情
報
発
信
す
る

際
に
は
、
お
客
様
視
点
で
情
報
を
ま

と
め
、「
一
ペ
ー
ジ
一
テ
ー
マ
」
で

丁
寧
に
ペ
ー
ジ
を
作
り
込
ん
で
い
く

こ
と
。
ト
ッ
プ
ペ
ー
ジ
か
ら
五
つ
の

要
素
の
中
の「
コ
ン
セ
プ
ト
」や「
売

る
も
の
」「
裏
付
け
」「
信
頼
」
を
た

ど
る
、
理
想
的
な
導
線
を
お
客
様
に

見
て
回
っ
て
も
ら
う
こ
と
で
問
い
合

わ
せ
な
ど
へ
と
つ
な
が
る
こ
と
を
、

前
回
は
説
明
し
ま
し
た
。

　

こ
こ
ま
で
の
五
回
の
記
事
に
則
っ

て
、
実
際
に
製
作
し
て
い
た
だ
く
こ

と
で
、
皆
さ
ん
の
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
は

「
五
つ
の
要
素
」
を
満
た
し
た
形
と

な
り
、
お
客
様
か
ら
引
き
合
い
が
舞

い
込
む
も
の
に
な
っ
て
い
る
は
ず
で

す
。
基
本
形
が
整
っ
た
状
態
と
い
え

ま
す
。

　

こ
こ
か
ら
は
、
基
本
形
が
で
き
て

い
る
こ
と
を
前
提
に
、
継
続
的
な
情

報
発
信
か
ら
顧
客
を
獲
得
し
て
い
く

た
め
の
ポ
イ
ン
ト
を
解
説
し
て
い
き

ま
し
ょ
う
。
そ
の
た
め
の
キ
ー
マ
ン

と
い
え
る
の
が
、「
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ

ー
（
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
の
運
営
責
任

者
）」
で
す
。
今
回
は
、
ウ
ェ
ブ
マ

ス
タ
ー
の
適
任
者
と
そ
の
役
割
、
ウ

ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
自
身
が
心
が
け
る
べ

き
ス
タ
ン
ス
に
つ
い
て
説
明
し
ま

す
。業

種
や
商
材
に
よ
り
異
な
る

ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
の
集
客
方
法

　

そ
も
そ
も
、
な
ぜ
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ

ー
の
存
在
が
カ
ギ
と
な
る
の
か
。
集

客
の
メ
カ
ニ
ズ
ム
を
考
え
れ
ば
お
わ

か
り
い
た
だ
け
る
と
思
い
ま
す
。

　

ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
の
場
合
、
集
客

方
法
に
は
、
主
に
効
果
が
期
待
で
き

る
順
に
、「
紹
介（
口
コ
ミ
）」「
広
告
」

「
検
索
」
の
三
つ
が
あ
り
ま
す
。

　

一
般
的
に
購
入
金
額
が
そ
れ
ほ
ど

高
額
で
は
な
い
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
の

場
合
、
知
り
合
い
か
ら
の
「
紹
介
」

や
ネ
ッ
ト
上
で
の
話
題
性（
口
コ
ミ
）

が
、
最
も
顧
客
の
購
買
を
促
す
効
果

が
あ
り
ま
す
。
商
品
が
よ
い
も
の
で

あ
る
の
は
当
然
の
前
提
で
す
が
、
同

時
に
多
く
の
人
が
他
人
に
勧
め
た
く

ネ
ッ
ト
販
売
の
成
否
を
分
け
る

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
の
役
割

第
６
回
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な
る
情
報
を
発
信
し
て
い
る
か
も
重

要
で
す
。

　

一
方
、一
番
効
果
が
薄
い
の
が「
検

索
」
で
す
。
た
と
え
ば
、
あ
る
魚
に

つ
い
て
ネ
ッ
ト
検
索
を
し
た
人
が
い

る
と
し
ま
す
。
そ
の
人
は
な
ぜ
検
索

を
す
る
の
か
と
い
え
ば
、
そ
の
魚
を

購
入
し
た
い
の
で
は
な
く
、
詳
し
く

調
べ
た
い
か
ら
と
い
う
ケ
ー
ス
が
大

半
な
の
で
す
。

　

こ
の
よ
う
に
、
早
く
見
つ
け
ら
れ

る
こ
と
が
重
要
な
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ

に
お
い
て
も
、
検
索
ラ
ン
ク
が
上
位

で
あ
る
こ
と
が
確
実
に
売
上
に
つ
な

が
る
と
は
言
い
切
れ
な
い
、
と
い
う

の
が
私
の
考
え
で
す
。
Ｓ
Ｅ
Ｏ
対
策

を
施
し
た
と
し
て
も
、
大
き
な
効
果

は
期
待
で
き
な
い
で
し
ょ
う
。
そ
れ

よ
り
も
「
紹
介
（
口
コ
ミ
）」
や
「
広

告
」
を
活
用
で
き
る
よ
う
、
力
を
注

ぐ
こ
と
が
大
切
な
の
で
す
。

　

で
は
、
Ｂ
to
Ｂ
に
お
け
る
効
果
的

な
順
番
は
ど
の
よ
う
な
並
び
な
の
か

と
い
う
と
、
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
と
異

な
り
、「
検
索
」が
最
も
重
要
で
、「
紹

介
（
口
コ
ミ
）」「
広
告
」
と
続
き
ま

す
。
と
く
に
問
題
解
決
型
の
中
小
製

造
業
の
方
に
は
、
こ
の
順
番
を
し
っ

か
り
と
意
識
し
て
い
た
だ
き
た
い
と

思
い
ま
す
。

　

何
度
か
説
明
し
て
き
た
よ
う
に
、

Ｂ
to
Ｂ
の
中
小
製
造
業
の
顧
客
に
な

り
得
る
人
々
は
、
特
殊
な
困
り
ご
と

を
抱
え
て
ネ
ッ
ト
の
世
界
を
さ
ま
よ

っ
て
い
ま
す
。
解
決
し
た
い
問
題
に

つ
い
て
、
様
々
な
言
葉
を
入
力
し
な

が
ら
ネ
ッ
ト
検
索
を
し
て
い
る
の
で

す
。

　

そ
う
し
た
人
た
ち
が
検
索
す
る
言

葉
に
合
致
す
る
情
報
を
ホ
ー
ム
ペ
ー

ジ
の
中
に
コ
ン
テ
ン
ツ
と
し
て
備
え

て
お
く
こ
と
が
重
要
で
あ
り
、
困
り

ご
と
に
応
え
て
く
れ
そ
う
な
会
社
で

あ
る
こ
と
を
ア
ピ
ー
ル
す
る
の
が
、

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
の
仕
事
で
す
。
言

い
換
え
れ
ば
、
中
小
製
造
業
の
ウ
ェ

ブ
マ
ス
タ
ー
に
は
、
検
索
に
強
い
ホ

ー
ム
ペ
ー
ジ
を
作
っ
て
、
多
く
の
訪

問
者
を
集
め
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
る

の
で
す
。

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
に
は

「
伝
え
る
力
」が
求
め
ら
れ
る

　

で
は
、
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
に
は
ど

の
よ
う
な
タ
イ
プ
の
人
材
が
向
い
て

い
る
の
で
し
ょ
う
か
。

　

コ
ン
ピ
ュ
ー
タ
や
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
の
知
識
が
豊
富
で
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ

の
デ
ザ
イ
ン
も
で
き
る
若
手
社
員

に
、
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
を
任
せ
て
い

る
企
業
を
見
か
け
る
こ
と
が
あ
り
ま

す
。
単
純
に
Ｉ
Ｔ
に
精
通
し
て
い
る

と
い
う
だ
け
の
理
由
で
任
せ
て
い
る

の
で
あ
れ
ば
、
見
直
し
た
ほ
う
が
よ

い
で
し
ょ
う
。

　

検
索
に
強
い
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
を
作

る
た
め
に
は
、
自
社
技
術
の
優
位
性

や
自
社
内
の
情
報
・
事
情
に
精
通
し
、

お
客
様
が
何
に
困
り
、
ど
う
考
え
行

動
し
、
自
社
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
に
た
ど

り
着
く
の
か
を
あ
る
程
度
、
想
像
で

き
る
セ
ン
ス
の
持
ち
主
で
あ
る
こ
と

が
求
め
ら
れ
る
か
ら
で
す
。

　

そ
の
よ
う
な
人
材
は
中
小
企
業
の

場
合
、
経
営
者
自
身
を
お
い
て
ほ
か

に
い
な
い
の
が
現
状
で
し
ょ
う
。
経

営
者
の
子
息
や
後
継
者
が
す
で
に
い

る
な
ら
、
彼
ら
も
適
任
者
で
す
。
私

の
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
企
業
で
も
、
後
継

者
が
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
を
務
め
て
い

る
と
こ
ろ
が
か
な
り
あ
り
ま
す
。

　

そ
れ
は
必
ず
し
も
悪
い
こ
と
で
は

な
く
、
と
く
に
こ
れ
か
ら
取
り
組
み

始
め
る
場
合
に
は
、
必
ず
ト
ッ
プ
や

後
継
者
が
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
を
務
め

る
べ
き
で
す
。
誰
よ
り
も
自
社
の
こ

と
に
詳
し
い
の
が
経
営
者
だ
か
ら
で

す
。
ど
の
よ
う
な
情
報
を
ど
の
よ
う

な
形
で
誰
に
向
け
て
発
信
す
る
の

か
、
そ
の
目
安
と
な
る
情
報
発
信
に

取
り
組
み
、
あ
る
程
度
成
果
が
出
て

く
れ
ば
、
社
員
に
任
せ
る
こ
と
を
考

え
て
も
よ
い
で
し
ょ
う
。

　

少
し
規
模
が
大
き
い
会
社
で
あ
れ

ば
、
営
業
担
当
者
に
任
せ
る
こ
と
も

考
え
ら
れ
ま
す
。
た
だ
、
そ
の
際
に

注
意
す
べ
き
こ
と
は
、
販
売
力
（
売

り
込
む
力
）
が
あ
り
、
自
ら
の
足
で

新
規
顧
客
を
次
々
と
獲
得
し
て
い
る

よ
う
な
社
員
は
、
あ
ま
り
適
任
で
は

な
い
と
い
う
こ
と
で
す
。
そ
の
よ
う

な
社
員
は
、
日
頃
か
ら
十
分
な
成
果

を
上
げ
て
い
ま
す
。
ふ
だ
ん
の
業
務

に
プ
ラ
ス
ア
ル
フ
ァ
と
な
る
ネ
ッ
ト

販
売
の
仕
事
を
億お
っ

劫く
う

に
感
じ
て
し
ま

い
か
ね
ま
せ
ん
。

　

ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
か
ら
情
報
発
信
を

す
る
ポ
イ
ン
ト
は
、
売
り
込
ま
な
い

こ
と
で
す
。
こ
の
ネ
ッ
ト
の
特
性
を

念
頭
に
置
く
と
、
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー

に
は
自
社
に
つ
い
て
の
様
々
な
情
報

を
、
困
り
ご
と
を
抱
え
て
い
る
人
々

に
対
し
て
正
確
に
「
伝
え
る
」
こ
と

が
求
め
ら
れ
ま
す
。
つ
ま
り
、「
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
」
が
で
き
る
人
と
い

え
る
で
し
ょ
う
。

　

ネ
ッ
ト
上
で
、
自
社
を
Ｐ
Ｒ
し
、

新
規
顧
客
を
獲
得
し
て
い
く
こ
と
が

で
き
る
「
伝
達
力
」
を
も
つ
人
の
存

最
強
の

ネ
ッ
ト

拡
販
術
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在
が
ネ
ッ
ト
販
売
の
成
否
を
分
け
る

と
言
っ
て
も
過
言
で
は
あ
り
ま
せ

ん
。
と
く
に
今
後
、
ネ
ッ
ト
販
売
が

活
発
に
な
る
で
あ
ろ
う
Ｂ
to
Ｂ
の

中
小
製
造
業
で
は
、
伝
達
力
を
も
つ

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
の
重
要
性
が
高
ま

っ
て
い
く
は
ず
で
す
。

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
の

三
つ
の
役
割

　

こ
こ
か
ら
は
、
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー

の
具
体
的
な
役
割
に
つ
い
て
お
話
し

し
ま
し
ょ
う
。

　

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
に
求
め
ら
れ
る

役
割
は
、
大
き
く
「
コ
ン
テ
ン
ツ
制

作
」「
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
の
分
析
」「
顧

客
対
応
」
の
三
つ
が
あ
り
ま
す
。
そ

れ
ぞ
れ
、
ご
説
明
し
て
い
き
ま
す
。

　
「
コ
ン
テ
ン
ツ
制
作
」
と
は
、
五

つ
の
要
素
を
念
頭
に
お
い
た
ホ
ー
ム

ペ
ー
ジ
作
り
に
ほ
か
な
り
ま
せ
ん
。

　

ブ
ロ
グ
な
ど
で
日
々
発
信
し
て
い

く
「
裏
付
け
」「
お
み
や
げ
」
と
し

て
最
適
な
情
報
を
見
つ
け
る
こ
と
が

重
要
で
す
。
自
社
が
も
つ
技
術
や
製

品
に
つ
い
て
の
十
分
な
知
識
を
も

ち
、
日
頃
か
ら
社
内
で
起
こ
る
出
来

事
を
把
握
す
る
よ
う
、
努
め
る
必
要

が
あ
り
ま
す
。

　

そ
れ
ら
の
情
報
を
も
と
に
、
訪
問

者
に
と
っ
て
面
白
く
役
に
立
ち
、
さ

ら
に
問
題
解
決
が
で
き
る
と
感
じ
て

も
ら
え
る
よ
う
な
表
現
を
用
い
な
が

ら
、
継
続
的
に
発
信
し
コ
ン
テ
ン
ツ

を
増
や
し
て
い
く
こ
と
が
、
ウ
ェ
ブ

マ
ス
タ
ー
の
基
本
的
な
役
割
で
す
。

　
「
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
の
分
析
」
と
は
、

単
純
に
い
う
と
、
自
社
ホ
ー
ム
ペ
ー

ジ
が
、
訪
問
者
に
喜
ば
れ
る
情
報
を

網
羅
し
て
い
る
か
を
見
極
め
る
こ
と

で
す
。
訪
問
者
や
顧
客
の
動
き
な
ど

か
ら
彼
ら
の
声
な
き
声
を
分
析
し
、

コ
ン
テ
ン
ツ
の
改
善
に
つ
な
げ
た

り
、
集
客
数
を
上
げ
る
た
め
の
対
策

を
施
し
て
い
き
ま
す
。

　

そ
の
た
め
に
は
、「
訪
問
者
数
」

や
訪
問
者
の
自
社
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
に

お
け
る
「
平
均
滞
在
時
間
」
と
い
っ

た
デ
ー
タ
を
集
め
る
必
要
が
あ
り
ま

す
。
た
と
え
ば
、
無
料
で
誰
で
も
利

用
で
き
る
「
グ
ー
グ
ル
・
ア
ナ
リ
テ

ィ
ク
ス
」
と
い
う
ア
ク
セ
ス
解
析
サ

ー
ビ
ス
の
利
用
を
お
勧
め
し
ま
す
。

　

グ
ー
グ
ル
・
ア
ナ
リ
テ
ィ
ク
ス
の

使
い
方
や
利
用
方
法
、
さ
ら
に
は
集

客
に
つ
な
げ
る
対
策
な
ど
は
、
ネ
ッ

ト
拡
販
を
行
な
っ
て
い
く
う
え
で
非

常
に
重
要
な
こ
と
で
す
。
次
回
、
具

体
的
な
事
例
を
加
え
な
が
ら
、
改
め

て
詳
述
し
ま
す
。

　
「
顧
客
対
応
」
と
は
、
文
字
通
り

の
意
味
で
す
。
た
だ
し
、
そ
の
た
め

に
は
、
高
い
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン

能
力
が
求
め
ら
れ
ま
す
。

　

訪
問
者
か
ら
メ
ー
ル
な
ど
で
問
い

合
わ
せ
が
届
い
た
と
き
に
、
す
ば
や

く
返
答
す
る
の
は
当
然
と
し
て
、
問

い
合
わ
せ
の
内
容
が
、
自
社
の
技
術

レ
ベ
ル
を
上
回
る
よ
う
な
要
望
で
あ

る
こ
と
も
あ
る
で
し
ょ
う
。
そ
の
際

に
は
、
単
純
に
断
る
の
で
は
な
く
、

で
き
る
範
囲
で
真し
ん

摯し

に
対
応
す
る
こ

と
が
求
め
ら
れ
ま
す
。

　

こ
れ
ま
で
何
度
か
お
話
し
し
た
よ

う
に
、
問
い
合
わ
せ
内
容
と
し
て
自

社
の
ス
ト
ラ
イ
ク
ゾ
ー
ン
を
外
れ
た

「
ボ
ー
ル
球
」
と
思
え
る
よ
う
な
も

の
が
届
く
こ
と
が
あ
り
ま
す
。

　

同
様
の
要
望
が
い
く
つ
か
集
ま
っ

て
い
る
の
で
あ
れ
ば
、
そ
の
内
容
を

顧
客
（
マ
ー
ケ
ッ
ト
）
の
声
と
し
て

製
造
部
門
に
伝
え
る
な
ど
し
て
、
自

社
技
術
の
レ
ベ
ル
ア
ッ
プ
に
つ
な
げ

る
提
案
を
行
な
っ
た
り
、
新
製
品
開

発
を
促う
な
がし

て
い
く
こ
と
も
ウ
ェ
ブ
マ

ス
タ
ー
の
役
割
と
い
え
ま
す
。

　

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
は
、
マ
ー
ケ
ッ

ト
と
自
社
内
を
つ
な
ぐ
パ
イ
プ
役
と

な
っ
て
情
報
共
有
し
て
い
く
こ
と

で
、
社
内
の
活
性
化
を
も
た
ら
す
役

に
も
な
り
得
る
の
で
す
。

　

問
い
合
わ
せ
の
内
容
か
ら
相
手
の

意
図
を
く
み
取
る
こ
と
も
重
要
で

す
。
発
信
す
る
情
報
は
す
べ
て
自
社

に
責
任
が
あ
り
ま
す
。
仮
に
見
当
違

い
の
問
い
合
わ
せ
ば
か
り
届
く
の
で

あ
れ
ば
、
発
信
し
て
い
る
情
報
が
自

社
の
理
想
と
す
る
顧
客
に
対
し
て
伝

わ
っ
て
い
な
い
と
捉
え
、
コ
ン
テ
ン

ツ
を
見
直
し
て
い
く
必
要
が
あ
る
で

し
ょ
う
。

ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
は

お
客
様
に
育
て
ら
れ
る

　

こ
こ
ま
で
見
て
き
た
よ
う
に
、
ウ

ウェブマスターの3つの役割ウェブマスターの3つの役割

コンテンツ制作

ホームページの分析

顧客対応
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ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
に
は
様
々
な
役
割
が

あ
り
ま
す
。
そ
の
役
割
を
果
た
す
た

め
に
心
が
け
る
べ
き
こ
と
は
、
多
方

面
か
ら
気
づ
き
を
得
る
た
め
に
ア
ン

テ
ナ
の
感
度
を
高
く
保
つ
こ
と
。
ウ

ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
と
し
て
意
識
を
高
く

も
ち
、
決
し
て
商
売
の
チ
ャ
ン
ス
を

逃
さ
な
い
姿
勢
を
も
つ
こ
と
で
す
。

　

た
と
え
ば
、
問
い
合
わ
せ
が
届
い

た
も
の
の
、
そ
の
と
き
の
自
社
の
技

術
レ
ベ
ル
で
は
対
応
で
き
ず
断
ら
ざ

る
を
得
な
か
っ
た
顧
客
が
い
た
と
し

ま
す
。
そ
の
後
、
自
社
の
技
術
レ
ベ

ル
が
向
上
し
た
と
き
に
、
そ
の
顧
客

に
再
度
連
絡
を
と
り
、
新
た
な
提
案

を
す
る
と
い
っ
た
工
夫
を
模
索
す
る

心
が
け
が
大
切
な
の
で
す
。

　

現
状
、
自
社
に
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー

を
任
せ
ら
れ
る
人
材
が
い
な
い
、
も

し
く
は
自
身
に
そ
の
役
を
果
た
せ
る

か
ど
う
か
わ
か
ら
な
い
と
感
じ
る
人

も
い
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
が
、
心
配

は
い
ら
な
い
と
思
い
ま
す
。

　

問
い
合
わ
せ
が
届
く
よ
う
に
な
っ

て
、
顧
客
の
要
望
に
応
え
よ
う
と

様
々
な
工
夫
を
行
な
っ
て
い
く
こ
と

で
、
ウ
ェ
ブ
マ
ス
タ
ー
は
育
っ
て
い

く
か
ら
で
す
。
つ
ま
り
、
ウ
ェ
ブ
マ

ス
タ
ー
は
、
お
客
様
に
よ
っ
て
育
て

ら
れ
る
の
で
す
。 

■

最
強
の

ネ
ッ
ト

拡
販
術

　BtoBの中小製造業や問題解決型の企業にとっ

ては、いまがネット販売でビジネスを拡大できる

チャンスです。

　事例としてご紹介してきた私のクライアント企

業も、ネット販売に取り組み始めると、間もなく新

規顧客を獲得するなど、売上増につなげています。

製造業の事例ではないのですが、先日コンサルテ

ィングを手がけた企業の事例を紹介します。

　加熱乾燥機を用いた布団や畳の害虫駆除を手が

けるクリーンボーイ大阪（大阪市阿倍野区）は、

1989年の創業。自社開発した特殊な加熱乾燥機

を搭載した中型トラックをもち、大阪府や市が保

有する施設や老人ホームを主な顧客としていまし

た。ただ、公的機関だけではなく民間にも取引を

拡大したいと考えるようになり、ことし2月、私の

ところへ社長が相談に来られました。当時のホー

ムページ（下左図）は、布団乾燥を主業務にしてい

ることしか伝わらない内容となっていました。

自社開発の特殊な乾燥技術は、薬剤を用いるこ

となく布団などについた害虫を駆逐できるのですが、

その価値を伝えることができていなかったのです。

　そこで、害虫駆除専門をコンセプトとして「害虫

バスターズ」と銘打ち、4か月ほどかけて

5つの要素を作り込み、ことし6月下旬に

リニューアルしました（下右図）。それか

ら3日ほど経つと、あるホテルから引き合

いが入り、すぐに受注を獲得することが

できたといいます。

　当初は、一般家庭もターゲットにした

かったようですが、中型トラックで個人

宅に出向き、数枚の布団を乾燥するだけ

では事業の効率が悪く、ニーズをつかむ

のも難しいだろうと判断しました。ホテ

ルや旅館などをターゲットとしたことが

功を奏したのです。自社のターゲットを

見極め、的確に価値を伝えていくことで、

お客様は必ず自社のホームページを訪ねてきます。

自社の事業の価値を正しく伝えられているかどうか、

ぜひ見直していただきたいと思います。

価
値
を
伝
え
る「
打
ち
出
し
」を
考
え
よ
うう

クリーンボーイ大阪
のリニューアル前の
ホームページ

リニューアル後。「害虫バスターズ」で
あることをアピールしている
URL http://clean-boy.com/


